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Sondage effectué pour : France Télévisions, Radio France et Le Monde.

Échantillon : 955 personnes, constituant un échantillon représentatif de la 
population française âgée de 18 ans et plus. 

Dates de terrain : Du 2 au 3 décembre 2011.

Méthode : Échantillon interrogé par téléphone.

Méthode des quotas: sexe, âge, profession du chef de 
famille, région et catégorie d’agglomération.

Comme pour toute enquête quantitative, cette étude présente des résultats soumis aux marges d'erreur inhérentes aux 
lois statistiques. 

Ce rapport a été élaboré dans le respect de la norme internationale ISO 20252 
« Etudes de marché, études sociales et d’opinion »
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* Scores inférieurs à 0,5  %
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16 % des personnes interrogées et certaines d’aller voter n’ont pas exprimé d’intentions de vote
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** Lors de la vague précédente, les candidatures de JP.
Chevènement, F. Nihous, C. Lepage, C. Boutin et
H.Morin ne faisaient pas partie de l’offre proposée.
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Base : inscrits, certains d’aller voter, exprimés

(1) Lors de la vague précédente, les candidatures de JP. Chevènement, F. Nihous, C. Lepage, C. Boutin et H.Morin ne faisaient pas partie de l’offre proposée.
(2) Pour les vagues de mai et de juin la candidature testée était celle de N. Hulot. 

* Scores inférieurs à 0,5 %
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Base : inscrits, certains d’aller voter, exprimés

20 % des personnes interrogées et certaines d’aller voter n’ont pas exprimé d’intentions de vote
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Base : inscrits, certains d’aller voter. 

* En raison de la faiblesse des effectifs, les résultats sont à interpréter avec prudence pour J-L. Mélenchon, E. Joly et F. Bayrou
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